Algorithmen

Arbeitsblatt

1. Melde Dich in Deinem Google-Konto an und gehe zu myadcenter.google.com.

¢ Wie sehen Deine personalisierten Anzeigen aus?

Kategorien, nach denen Werbung fir dich ausgewahlt wird

Maglicherweise siehst du Anzeigen, die auf Nutzer in diesen Kategorien ausgerichtet sind. Die Auswahl basiert auf deinen
Aktivitaten bei Google. Du kannst dir auch Anzeigen zu einer anderen Kategorie prasentieren lassen oder alle Kategorien
deaktivieren, die nicht verwendet werden sollen.

Q Mmoo woo@ » moof
Familienstand Bildungsstatus Branche GroBe des Arbeitg... Wohnsituat >
Single Abiturzeugnis Info unzureichend GroBer Arbeitgeb... Wohneigenti

Beispiel fUr Anzeigenkategorien

2. Sucht mit Euren Handys mit demselben Stichwort nach einem Thema (z. B. auf TikTok oder Instagram
nach Wahlen, Fiimstars oder Memes). Vergleicht die Suchergebnisse zu zweit oder in der Gruppe.

e Sind sie dhnlich oder unterschiedlich?

¢ Wie kdnnte Euer Nutzerverhalten dazu beigetragen haben?

Materialien: Lizenz CC BY 4.0 | Video: Lizenz CC BY-ND | ThinkTwice (dpa-Faktencheck)

3. Erstelle eine fiktive Werbeanzeige, die in Deinem Feed auftauchen kdnnte. Du kannst die Anzeige
texten, zeichnen oder digitale Tools wie Canva nutzen.

e Vergleicht die Anzeigen: Welche Gemeinsamkeiten und Unterschiede gibt es?
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https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nd/4.0/
https://www.dpa.com/de/think-twice
https://myadcenter.google.com/

